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# concentration효율성

통일성

 는 온라인 의 선두를 달리는 기업이다.  


중고차 매매에 불편함을 겪는 고객을 위해 진단차량, 헛걸음 보상차량등 하여 사업을 넓혀가고 있다. 


에 발 맞추어 중인 기업이다. 

SK엔카 중고차 매매업

다양한 서비스를 지원

해마다 증가하는 중고차매매 온라인 고객 변화하는 기업으로 성장

다양한 연령층이 이용하는 사이트인 만큼 해야 합니다. 


기존 디자인은 텍스트와 섹션의  각 컨텐츠가 뿌려져있다는 느낌을 받았습니다. 


이용자가 자신이 원하는 카테고리에 도달하기 위해 시간을 더  쓰는 를 발견할 수 있었습니다. 


또 각 카테고리에 신규서비스를 추가하다보니 플로우및 페이징이 늘어지는 했습니다.


 따라서 이를 보완하기 위해 과 를 


만들고자 함을 중심으로 각 할수 있도록 하였습니다. 

누구나 쉽게 사이트를 이용

계층구조가 명확하지않아

Pain Point

 문제점을 발견

 계층구조의 명확성  모든 고객이 이용할 수 있는 사이트

기능의 플로우를 줄이고 집중

어떤 자동차를 사고싶으세요?

엔카만의 리뷰 보실래요?

궁금한 자동차 소식 들어보실래요?

내 차 시세가 얼마지?

“  누구나  사용하기 쉬운  디자인 “
Goal

계층구조를 분리하여


알아보기 쉬운디자인

고객이 원하는 목표에


빠르게 도달하는 Flow

모든 연령을 고려한


UX Wrighting

Function

<header>  <footer>

각 카테고리별로 섹션을 나누어


현재 어느섹션에 머물러 있는지


명확히 인지할 수 있도록 했습니다.

처음과 끝을 미니멀하게 디자인하여


주요 컨텐츠에 집중할수 있도록 헀습니다.

사용자가 가장많이 사용하는 섹션은


어두운 자동차이미지와 함께 사용하여


중요섹션임을 강조하였습니다.

각 섹션사이에 자연스러운


광고구조를 융합시켜


광고효과를 증폭시켰습니다.

효과적인 정보전달을


위하여 가독성을 목표로


컬러와 명도대비를 이루었습니다.

기존의 복잡했던Flow의


시세조회 컨텐츠를


중요섹션에 모았습니다.
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자주 묻는질문

언제 구매하는 것이 좋을까요?

중고차 구입 예산은 어떻게 세워야 좋을까요?

어떤 차를 선택 해야 할지 고민이 됩니다.

결제가 가능한 수단은 무엇이 있나요?
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더보기  >Q&A
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